




گامدومانقلاباسلامیجبههسازی (ه اخیرتمرکز بر ده)گاماولانقلاباسلامیجبههسازی

در منطقهمسئله محورگروه هایتلاش برای ایجاد یا تقویت  خود و طراز شدنمجموعه هایتلاش برای ایجاد یا تقویت  ۱

دیگرمجموعه هایبرند یا نام برجسته کردنو هویت بخشیتلاش برای  تمرکز بر تقویت برند یا نام مجموعه خود ۲

ساده و عمومیهسته هایشکل گیریتلاش برای  حرفه ایهسته هایتقویت هایتلاش برای ایجاد یا  ۳

به میدان آوردن عموم مردم به میدان افاده و استفاده غلبه افاده و استفاده با قشر مذهبی ۴

تمرکز بر عموم مسائل مردم به صورت متنوع و متکثر فرهنگی و تا حدودی ثابتمسئله هایتمرکز بیشتر بر  ۵

به گستره محلهکادرسازیو استعدادسنجی در حد مجموعهکادرسازیو استعدادسنجیگستره  6

بودنآتش به اختیار ساختاری و بر مدار فرماندهیفعالیت هاعمده  7

چشم اندازحرکت عمومی منظم ، سریع  و با جهت مشخص به سمت  نامنظم و کند اجتماعیحرکت های 8

(ناظر به فعالان میدانی)در سطح محله و شهرستانمحله محوریبا رویکرد جبهه سازیتفاوت 



گامدومانقلاباسلامیجبههسازی (رتمرکز بر دهه اخی)گاماولانقلاباسلامیجبههسازی

حلیل شناسایی برای ورود داده و تزیرساخت هایو تقویت زمینه سازی
محله محوردر مقیاس 

انیشناسایی به صورت متمرکز ملی یا استطرح هایطراحی و اجرای  ۱

مردمکنشگریزمینه سازاجتماعی -فرهنگیعملیات هایطراحی  تانیفرهنگی به صورت متمرکز ملی یا اسعملیات هایطراحی و اجرای  ۲

و آموزش توده مردم و عمومیتوانمندسازی حرفه ایتخصصی و توانمندسازی ۳

عمومی تربیشتر و زیرساخت هایایجاد  حرفه ایزیرساخت هایایجاد  ۴

میدانیکنشگرانتمرکز بر محله و  استانی و فعالان اثرگذارلایه هایتمرکز بر  ۵

موجودظرفیت هایبا استفاده از ظرفیت سازیتمرکز بر  ظرفیت یابیتوجه به  6

ردمیمکنشگریزمینه سازو جریان سازافزایش اقدامات گفتمانی و  7

8

(ناظر به فعالان ستادی)در سطح ستاد ملی و استانیمحله محوریبا رویکرد جبهه سازیتفاوت 



مقطع دوم مقطع اول کلیات جبهه سازی

۱۴09تا 99از  98تا 88از سال  برهه زمانی

به میدان آوردن عموم مردم و جبهه سازی آنها شبکه سازی عناصر و موسسات تخصصی موجود هدف اصلی و مخاطب اصلی

محلات و شهرستان ملی و استانی تمرکز جغرافیایی

ط جریان های حلقه های میانی شهرستان ها مرتب

با خاتم و برنامه های ملی

موسسات مرتبط با مجامع تخصصی خاتم مهترین رکن فرآیند 

ن انتخاب رابطین عمومی شهرستان ها و رابطی

ح موضوعی توسط مجمع یا برنامه ملی در سط

شهرستان ها

صیانتخاب دبیران استانی و مسئولین مجامع تخص مهمترین مرحله فرآیند

ظرفیت سازی ظرفیت یابی اولویت ظرفیت یابی یا ظرفیت سازی

میلیون نفر۴حداقل  (هزار نفر۳00حداکثر)اکتفا به ظرفیت های موجود  چشم انداز کمی

موضوعات فرهنگی و اجتماعی ای که ظرفیت 

ن را بیشتری از مردم امکان استفاده و افاده در آ

(ئلهغلبه توزیع محوری و حل مس.)داشته باشند

صی موضوعات فرهنگی ای که عناصر و موسسات تخص

(حوریغلبه تولیدم)در آن ظرفیت بیشتری داشته اند 

موضوعات اولویت دار



مقطع دوم مقطع اول :فرآیند جبهه سازی

ضرورت به میدان آوردن عموم مردم با : محتوای گفتمان سازی

محوریت جوانان متعهد

جریان های حلقه های میانی و عموم جوانان : مخاطب گفتمان سازی

متعهد مستعد گروه سازی در سطح شهرستان ها و محلات

ضرورت فعالیت طراز : محتوای گفتمان سازی

مجموعه ها و هماهنگی و پشتیبانی آنها

ی عناصر و مجموعه ها:مخاطب گفتمان سازی

تخصصی موجود

نگفتمان سازی نخبگا

بین گفتمان سازی برای تسریع و گسترش حرکت عمومی جامعه در

عموم مردم

--- گفتمان سازی عمومی

  مختلف تمرکز بر شناسایی مستعدین و تشکیل گسترده گروه های

 ها  در فرهنگی اجتماعی، توسط جریان های  حلقه های میانی شهرستان

موضوعات مختلف

وجود تمرکز بر شناسایی مجموعه های تخصصی م

ط و حفظ و ارتقاء  آنها به سمت الگوهای طراز توس

مجامع ملی

ظرفیت یابی و 

ظرفیت سازی

تمرکز بر انتقال تجربیات و تکثیر گسترده الگوهای موفق تمرکز بر قله سازی توانمندسازی

بالاشکل گیری شبکه های موضوعی و فراموضوعی از سطح محله به سات ایجاد مجامع و هماهنگی و پشتیبانی از موس

تخصصی

شبکه سازی

 ها و زمینه سازی برای انجام عملیات های آتش به اختیار توسط گروه

شبکه ها در موضوعات و سطوح مختلف

ای هماهنگی و پشتیبانی برای انجام عملیات ه

موسسات تخصصی موجود

عملیات


